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Megérzések és hiteles arcok alapjan dont
jovojérol a magyar Snapchat generacio

A reputécio és hallgatdi élet befolyasolja leginkabb a felvételi elé6tt allé diakok iskolavalasztasat,
akik nehezen fogadjak be a sulykolt tGizeneteket. A Snapchat, a kortars véleményvezérek és az
emocionalis toltettel rendelkezé hivészavak hatnak elsésorban a dontés elé6tt allo fiatalokra. A
Budapesti Metropolitan Egyetem (METU) sajat kutatdsaira tamaszkodva, egyedilalloan komplex
oktatasi kampanyt inditott a 2Republic reklamigyndkséggel, amelynek kialakitdsaba bevontak
magat a célcsoportot is. Az integralt megkozelités 80 szazalékkal novelte az elérést a felvételizok
korében, a METU pedig a zsugorodo felsbéoktatasi piacon is tovabb tudta ndvelni részesedését.

Idén kozel 5400 foével csokkent a felsGoktatasi intézményekbe jelentkez6k szdma. A szUkilé piacon
kiélesedd versenyben a felvételiz6k folyamatosan véaltoz6 célcsoportot jelentenek az egyetemek szamara,
hiszen minden évben 75 szazalékban kicserél6dnek a didkok. A tinédzserek hagyomanyos reklamfellletek
iranti érdektelenségére valaszolva a METU integralt kommunikaciés kampany keretében szdlitotta meg a
fiatal generaciét. A szamos, tobbek kdzott memetikai kutatdson is alapul6 kommunikaciés koncepcio
stratégiajanak kialakitasaba a célcsoporttal egyidés Squad tagjait is bevontak.

A mind ATL, mind pedig BTL elemeket felvonultatd aktivitAsokban a legujabb platformok is kdzponti
szerepet jatszottak. A METU az elsé hazai egyetemként egyszerre kommunikalt aktivan a Facebook, az
Instagram, a Snapchat és a Youtube felliletein. Az integralt imazskampany a hagyomanyos
reklamelemeket adaptalta az oktatasi szegmensre, melynek eredményeként a piac 5 szazalékos
csokkenése ellenére is nétt a METU-ra jelentkez6k ardnya az el6z6 évhez képest.

LA felvételi kampany soran az atfogd marketing tevékenységiink elemei egymasnak tartalmat generalva
erbsitették az Uzeneteinket. A most felvételizé diakok felsGoktatassal kapcsolatos attitlidjének
megismeréséhez sajat kutatasokat is végeztiink. Elemzéseinkbdl egy olyan generacio rajzolodik ki, amely
mar akar évekkel a felvételi elbtt elkezd érdeklédni a tovabbtanulas irdnt, azonban koérulbelil 80%-uk az
intézmény kivalasztasat az utolsd pillanatig halogatja és sokszor impulzusszer(i, megérzésen alapuld
dontéseket hoz” — mondta Jaké Eszter, a Metropolitan Egyetem marketing és kommunikéacios
vezérigazgato-helyettese.

A most 20 éves Republic Grouphoz tartozé 2Republic reklamiigynokség altal megvaldsitott orszagos szintl
reklamkampanyban olyan hirességek és véleményvezérek tlintek fel, mint Stahl Barbara énekes, valamint
Fenyvesi Zoltan szinész, aki maga is a METU hallgatdja.
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"A METU-n 6nmagad lehetsz! szlogenre épiil6 kampany kreativjaival a palyavélasztas szabadsagat és
sokszinliségét emeltiik ki. A letisztult, szinekre épliil6 latvanyvilag, a stockfotd-mentesség és a divatfotdzas
olykor extrém vizualitdsa adta az alapot a szakmai terilleteket megtestesité karakterek kidolgozasahoz. A
kedvenceink voltak azok a kizarolag szbéveges poszterek, amiket jellemz6en metrd6 és egyéb
tomegkozlekedési eszkdzokon vetettlink be. Itt egy szokitalalé jatékhoz hasonléan, hangsulyos méretii
téredékszavakkal operaltunk a szintén szines hattereken, az utazékra bizva a kommunikéacioés zenet
megfejtését” — mondta Kollmann Aron, a 2Republic kreativ igazgatoja.

Az integralt kampanynak kdszonhet6en a Metropolitan Egyetem elérése a célcsoportban nyolcvan
szazalékkal nétt, emellett tobb, mint 30 szazalékkal emelkedett az organikus videomegtekintések szama.
Az intézmény nyilt napjaira a regisztraltak szdma tobb mint 42 szazalékkal emelkedett, mig a résztvevék
aranya 20 szazalékkal nétt az egy évvel korabbi adatokhoz képest. Annak ellenére, hogy 2017-ben tovabb
csokkent a felséoktatasba felvételiz6k szama a tavalyi évhez képest, a METU 2 szazalékkal ndvelte piaci
részesedéseét.
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A Budapesti Metropolitan Eqyetemrél

A Budapesti Metropolitan Egyetem (METU) Magyarorszag legnagyobb magankézben lévé felséoktatasi intézmeénye. A Metropolitanen
2 karon, 4 f6 képzési teruleten folyik képzés: kommunikacio, tzlet, turizmus és mivészet. A folyamatosan b&évilé magyar és angol
nyelvi kinalatban jelenleg 33 alapszak, 16 mesterszak, 25 szakiranyu tovabbképzés és 8 fels6oktatasi szakképzés kozdl
valaszthatnak az egyetem irant érdekl6d6ék. A Metropolitannek jelenleg kozel 6500 hallgatdja van, akik 2011-t6] mar nemcsak a
févarosban, hanem Hodmez&vasarhelyen is folytathatjak tanulmanyaikat. Az intézmény 2001 6ta meghatarozé és dinamikusan
fejl6d® szerepléje a hazai felsGoktatasnak. Képességfejleszté tréningrendszere egyedulallé. A Metropolitan jelenleg 40 orszagban
kozel 140 kulfoldi intézménnyel tart fenn partnerkapcsolatot. Az angliai Coventry Egyetemmel kotott exkluziv partnerségnek
kdszoénhetden a neves brit diplomat 2016 szeptemberétél a Metropolitan Egyetem hallgatéi is megszerezhetik.
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